PARIS, 23. Juli. Die FuB3ball-WM ist vor-
bei, doch die Fanartikel bleiben. Aber
sind sie auch echt? Die Experten berich-
ten, dass Weltmeisterschaften ein Freu-
denfest der Félscher von Trikots bis zu
Fufibéllen sind. Das globale Netz ist ihre
grofle Spielwiese. ,Wer ein Trikot gut
nachmachen kann, der kann auch eine In-
ternetseite nachmachen®, heifit es bei

Puma. Nicht umsonst kdmpft der deut-,

sche Sportartikelhersteller in erster Reihe
gegen das Unwesen der Plagiate. Seine
franzosische Muttergesellschaft Kering
ist auch Eigentlimer erlesener Marken
wie Gucci, Yves Saint Laurent und Balen-
ciaga. Neben begehrten Sportmarken ge-
hoéren die Luxusnamen zu den am stérks-
ten gefdlschten Produkten.

Die noch junge deutsche Branchenver-
tretung der deutschen Luxusgiiterunter-
nehmen, der ,Meisterkreis“, will Mitte
Oktober eine breit angelegte Kampagne
gegen das Félscher-Unwesen starten. Der
Verband vermeidet dabei das Wort Lu-
xus, weil es in Deutschland oft noch
schlecht ankommt, und spricht lieber von
einer ,Kultur der Exzellenz“. Diese Exzel-
lenz sieht er bedroht, weil Premium-Mar-
ken in der ganzen Welt kaltschnéuzig ko-
piert werden und viele Deutsche nichts
dabei finden, zuzugreifen. ,Das gilt in
Deutschland noch zu oft als Kavaliersde-
likt, auch in nicht bildungsfernen Schich-
ten, dagegen wenden wir uns®, sagt der
Vorsitzende und Griinder des Meisterkrei-
ses, Clemens Pflanz.

Die breit angelegte Kampagne will vor
allem beim Bewusstsein der Verbraucher
ansetzen. Eine schérfere Gesetzgebung
konnte aber auch Abhilfe schaffen, meint
der Meisterkreis. Lander wie Italien und
Frankreich seien da weiter. Franzosen
etwa machen sich fir das Kaufen und Tra-
gen von gefélschten Waren strafbar und
konnen bis zu drei Jahre Gefangnis und
eine Geldstrafe von 300 000 Euro erhal-

Gefiilschte Handtasche — na und?

Den Herstellern edler Marken gehen jéhrlich Milliarden verloren, weil sie illegal kopiert werden / Verbrauchern fehlt Unrechtsbewusstsein

ten. In Italien konnen Biirgermeister die
Héhe der Strafen festlegen. Eine Frau, die
am Strand eine nachgemachte Prada-Son-
nenbrille gekauft hatte, sollte kiirzlich
8000 Euro zahlen. Solche strengen Sank-
tionen wiinscht sich der Meisterkreis
nicht, wohl aber einen schirferen Zugriff
durch die Behorden. Dass Privatleute in
Deutschland Félschungen bis zum Wert
von 430 Euro legal einfiihren diirfen, sei
ein Unding. Der Import von Plagiaten ist
nur Gewerbetreibenden verboten. Die Lu-
xusgiiterhersteller wiinschen sich, dass
Féalschungen kiinftig auch beschlagnahmt
werden, wenn sie im sogenannten Amei-
senhandel als FEinzelstiicke importiert
werden. Zudem miisse der Zoll bei
Produkten, die sich im Transit zu Staaten
auBerhalb der EU befinden, eingreifen
kdnnen.

Am starksten ist die Rechtssicherheit
nach einer Aufstellung des Meisterkreises
in der Schweiz, Italien, Osterreich und
Frankreich. Dort gehen die allermeisten
Gerichtsprozesse zugunsten der Marken-
hersteller aus. Deutschland rangiert in ei-
nem Vergleich von 18 Lindern dagegen
nur auf Platz 16. Die deutschen Hersteller
verlieren etwas mehr Verfahren, als sie ge-
winnen. In Deutschland streiten die Juris-
ten etwa dariiber, ab wann man einen
Kéaufer dafiir verantwortlich machen
kann, ob er eine Félschung erkennen
kann oder nicht.

Im Internet etwa sehen immer mehr
Websites, tauschend echt nach dem Origi-
nalhersteller aus. Doch nach Ansicht des
Meisterkreises liegt das Grundiibel im feh-
lenden Unrechtsbewusstsein. 43 Prozent
der 18- bis 25-Jéhrigen hétten schon ein-
mal bewusst Félschungen erworben.
,und sie schdmen sich nicht mal dafiir®,
emport sich Verbandschef Pflanz. 90 Pro-
zent gaben in einer Umfrage an, dass sie
Félschungen ,gesellschaftlich nicht anrii-
chig® fanden. Auch der Film tiber den Ma-

ler-Félscher Wolfgang Beltracchi zeige
die Defizite, denn dieser werde darin
mehr als Held denn als Schurke gezeigt.
Dabei ist der wirtschaftliche Schaden
betrachtlich. Der Markt fiir gefalschte Wa-
ren wird auf 200 Milliarden Euro ge-
schitzt, wovon mehr als die Haélfte auf
,High-end-Produkte® zuriickgeht. Mehr
als ein Viertel aller Arbeitspldtze in der
Europdischen Union gehéren nach einer
Studie des Europaischen Patentamts und
des Harmonisierungsamts fiir den Bin-
nenmarkt zu sogenannten ,,schutzrechtin-
tensiven Wirtschaftszweigen, die unter
der Piraterie leiden. Bei rund 5 Prozent

mehr Produktfilschungen kommt es in
Europa zu einem Verlust von 98 000 direk-
ten Arbeitsplétzen, Steuermindereinnah-
men von 14 Milliarden Euro und einem
Verlust von 43 Milliarden Euro an Waren-
wert, heiBt es in einer Studie der Bera-
tungsgesellschaft Frontier Economics.
Was die Zollner an den Grenzen aufhal-
ten, ist nur ein Bruchteil: Im vergangenen
Jahr warén es in Deutschland gefilschte
Waren im Wert von 134 Millionen Euro —
immerhin fast zwei Drittel mehr als zwei
Jahre zuvor. Am haufigsten geschmuggelt
wurde personliches Zubehér wie Ta-
schen, Sonnenbrillen, Uhren und

Schmuck sowie Schuhe und Bekleidung.
Doch auch Industrieprodukte fiir die
Auto- und Flugzeugindustrie sowie den
Maschinenbau sind vor Falschern nicht si-
cher. Der Verband Deutscher Maschinen-
und Anlagenbau (VDMA) glaubt, dass 71
Prozent der Maschinen- und Anlagenbau-
er von Produkt- und Markenpiraterie be-
troffen sind. Fast 8 Milliarden Euro Um-
satzverlust konnten den Unternehmen im
vergangenen Jahr dadurch entstanden
sein, schitzt der Verband.

Die Sicherheit der Verbraucher steht
dadurch auf dem Spiel. Man denke nur an
Spielsachen oder an Medikamente wie
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. sich.

Mittel gegen Brustkrebs, die das Bundes-
kriminalamt kiirzlich in Deutschland ent-
deckte. Dahinter vermutet das Amt die
italienische Camorra. Mit Produktfél-
schungen lasse sich heute hédufig mehr
Geld verdienen als im Drogenhandel, be-
richten die Fahnder.

Die Félscher-Werkstatten sind langst
nicht mehr stiimperhafte Garagenbetrie-
be, sondern arbeiten professionell in ma-
fiadhnlichen Strukturen. Franzdsische Er-
mittler kamen vor zwei Jahren einem Fal-
scherring auf die Schliche, der in der
Néhe von Paris heimlich Handtaschen un-
ter dem Label Hermeés herstellte. Unter
den zwolf Festgenommenen befanden
sich auch Mitarbeiter des franzosischen
Edelherstellers, die tiber die ndtige Exper-
tise verfiigten. Sie kauften selbst Krokodil-
leder im grofen Stil ein und néhten dar-
aus die Handtaschen im Hermes-Stil téu-
schend echt nach. Auf dem asiatischen
Markt verkauften sie diese fiir mehrere
tausend Euro das Stiick.

Asien ist freilich auch der Ausgangs-
punkt vieler Félschungen. Fast zwei Drit-
tel der vom Zoll abgefangenen Waren ka-
men laut jiingstem Jahresbericht der EU-
Kommission aus China. Am Gesamtwert
der Produktfdlschungen in Hohe von
knapp einer Milliarde Euro hatte das
Land einschlieBlich Hongkong 2012 so-
gar einen Anteil von 77 Prozent. Lander
wie Vietnam, Bangladesch, Indonesien,
Tiirkei oder auch stidamerikanische Léan-
der sind in jiingster Zeit zwar auch aufge-
fallen, doch der Léwenanteil stammt wei-
ter aus dem Reich der Mitte.

Die Luxusgiiterhersteller wollen dage-
gen nicht allzu laut protestieren. ,Man
muss Geduld haben, sonst erreicht man
gar nichts“, sagt Meisterkreis-Chef
Pflanz. Denn China ist gleichzeitig ein rie-
siger Absatzmarkt — fiir die Originalpro-
dukte auf ganz legalem Wege, versteht
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